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Recht, Personal und Technik im kommunalen Bauhof

Unsere Zeitschrift bietet Verantwortlichen im
kommunalen Bauhof Antworten auf Haftungs-
und Personalfragen, wichtige Tipps und Infos

zu Arbeitsmethoden und relevante Erfahrungsbe-
richte aus anderen Bauhdfen.

MEDIADATEN

MAGAZIN (print + digital) | VERANSTALTUNGEN




KURZCHARAKTERISTIK

Kurzcharakteristik: ,der bauhofLeiter” bietet seinen Lesenden umfassende Hilfe bei Fragen zu Recht, Personal und Technik im
kommunalen Bauhof. Praktische Tipps und Hinweise liefern niitzliches relevantes Hintergrundwissen, z. B. bei
Arbeitssicherheit oder Winterdienst. So erfahren Verantwortliche alles Wissenswerte und vermeiden
gravierende Fehler. Zahlreiche Praxis- und Erfahrungsberichte runden das Heft ab.
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THEMENPLAN

Auf den folgenden Seiten lesen Sie, wie Sie mit einer gezielten Schaltung zu einem Themengebiet Bauhofverantwortliche, -mitarbeitende und
weitere Entscheider in 6ffentlichen Verwaltungen mit lhrem Angebot erreichen. Unser kompetentes Anzeigenteam berét Sie gerne.

ET = Erscheinungstermin

Ausgabe ET AS DU Themen AS = Anzeigenschluss

DU = Druckunterlagenschluss

1/24 Februar 08.02.2024 93.01.2024 24.01.2024 Alterna'tlve Antngbe_ynd Kraftstoffe | Gewadsserunterhalt und Klimawandel |
Verschiedene Bliihflichenkonzepte
2/24 April 03.04.2024 13.03.2024 14.03.2024 Vo.rberlc'r'lte IFAT/Deutsche Baumpflegetage | Umgang mit Hochgras |
Spielgerate
gg:g::ﬁ:;‘_’abe Abfallbehlter | Schneeschilder | Invasive Wildkrautarten | Kaugummi, Graffiti
. - 06.05.2024 11.04.2024 18.04.2024 | & Co. | Innenreinigung von Werkstatten und Fahrzeughallen | Anbaugerate |
Sdubern - Raumen L
Nachhaltigkeit im Flachenmanagement
- Entsorgen
3/24 Juni 12.06.2024 21.05.2024 28.05.2024 | Ladungssicherung | StraBenreparaturen | Sportplatzpflege
Vorbericht GaLaBau | Akkutechnik | + Titelseitenbooklet GaLaBau
4/24 August 12.08.2024 18.07.2024 25.07.2024 Winterdienst AS/DS 16.07.2024
Lagermanagement im Bauhof | Bankettun- + Wandkalender 2025
DT U UEEEA L CEALEIALE terhalt | Fehler bei Jungbaumpflanzungen AS/DS 05.09.2024
6/24 Dezember 11.12.2024 91.11.2024 26.11.2024 Arbeitskleidung: Schwarz/WeiB-Trennung | Hackselgut |
Zukunftsbaumarten
Unverbindlicher Themenplan, Anderungen vorbehalten “Mediadaten hierzu auf Anfrage
Geplante Messen 2024

ForstLive 12.-14.4. Offenburg | Baumpflegetage 23.-25.4. Augsburg | IFAT 13.-17.5. Miinchen | IAA Miinchen | Nordbau 4.-8.9. Neumiinster |
GalLaBau 11.-14.9. Niirnberg



FORMATE & PREISE

0Ob bewiahrte Standardformate, auRergewdhnliche Sonderwerbeformen oder giinstige Kombiangebote:
Unser Anzeigenteam stimmt gerne das bestmdgliche Potenzial fiir Ihre Kampagne mit Ihnen ab.

MALSTAFFEL BEI
ABNAHME
INNERHALB EINES
JAHRES:

Anzeigenformate und Preise: 2 Anzeigen 10 %

3 Anzeigen 15 %
6 Anzeigen 30 %
AgenturermaBigung
auf Anfrage

Grundformat " Satzspiegelanzeigen Angeschnittene Preise 4c  Preise s/w
(ohne Anschnitt) Anzeigen zzgl. gesetzl.  zzgl. gesetzl.

Breite mm x Hohe mm (+ 3 mm Beschnitt) Mwst. MwsSt.
Breite mm x Hohe mm

1/1 SEITE

1/1 Seite 182 x263 mm 210 x 297 mm 2.230 € 1.600 €

1/2 Seite, quer 182 x 130 mm 210 x 148 mm 1.240 € 890 €

1/2 Seite, hoch 87 x 263 mm 103 x 297 mm 1.240 € 890 €

1/3 Seite, quer 182 x 75 mm 210 x 104 mm 990 € 750 € 1/2 SEITE QUER ODER HOCH
1/3 Seite, hoch

1/4 Seite, Eckfeld 87 x 130 mm 103 x 148 mm 690 € 500 €

1/4 Seite, hoch

U2/ U3 182 x 263 mm 210 x 297 mm 2.590 € -

u4 182 x 263 mm 210 x 297 mm 2.690 € - S
2/1 Seite {iber Bund - 420 x 297 mm 2.890 € 2.490 €

1) Weitere Formate auf Anfrage. 2) Fiir (iber Bund zu druckende Anzeigen sind zwei getrennte Anzeigen zu liefern.
Bitte Bundiiberfiillung beachten.

. 1/4 SEITE 1/4 SEITE
Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzl. MwSt. Stand April 2024. Anderungen vorbehalten. Es gelten die ,Allgemeinen ECKFELD HOCH

Geschéftsbedingungen” des Verlages: https:/www.forum-verlag.com/media/pdf/AGB-mediadaten.pdf



FORMATE & PREISE

Advertorials:
Advertorial- Umfang STyv— R
Formate ¢
) ) ) ) Fiir jedes Wetter: CRAEMER
1/1 Seite ca. 3.500 Zeichen (!nkl. Leerzelchgn) . . Streugutbehilter aus Kunststoff
+ 2 Fotos / alternativ ca. 3.100 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 2.340 € , o o
+3 Fotos e e 3 e S e e o e

Nutzung und einen reibungslosen Betrieb garantieren. Losungen liefert die Firma Craemer.

1/2 Seite Ca. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

+ 1 Foto / alternativ ca. 1.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 1.290 €
+ 2 Fotos
1/4 Seite Ca. 650 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + 1 Foto 725 €

Ihr Vorteil: Textdnderungen nur nach Absprache, keine Satzarbeit

Ablauf:
- Sie senden uns lhren Text-/Bildentwurf zu.
- Wir gestalten Ihre PR-Anzeige in einem eigenstandigen, einheitlichen optischen und
textlichen Design.
- Der Inhalt wird als ,Advertorial“ gekennzeichnet.
- Sie erhalten die Anzeige zur Freigabe.
Die letztliche Anpassung an das redaktionelle Umfeld obliegt der Redaktion.

Craemer Streugutbehater gt es it 210 nd
01 Fas i Faten

Die Behilte sind mit inem Gabelsaplr oder

einer SchieBuorrichtung ist das Streugut  Zalsert. Stammuerk istdie 1912 gegrln-  hangeschloss am Drehverschus erganzen.

Beispiel rechts (aus Ausgabe 4/2023):

- Anzeige wurde im Design des Magazins gelayoutet.

- Die Dachzeile wurde in diesem Fall farblich an das Firmenlogo angepasst (blau).

- Den Text, hier insbesondere Uberschrift, bearbeitete unser erfahrenes Redaktionsteam.
- Die Anzeige wurde vom Kunden ohne Anderungen freigegeben.

Alle Preise in Euro zzgl. Der gesetzlichen MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen des Verlags:
http://www.forum-verlag.com/media/pdf/AGB-mediadaten.pdf



FORMATE & PREISE

Branchenhrer | 13

Branchenfiihrer Breite mm x Hohe mm

Angebote von A bis Z

BaSIS 3X SChaltung Je 1 1 0 € Produkte und Dienstleistungen fiir den kommunalen Bedarf

41 '5 X 35 6X SChaltung je 95 € Batterien Griinpflege Lichtdekoration Sandaufbereitun
Bild/Logo 3x Schaltung je 140 €

41,5x 80 6x Schaltung je 130 €

Freie und individuelle Rubrikwahl, z.B. ,Griinpflege”, ,Winterdienst"

- Wechsel von Rubrik und Anzeigenmotiv innerhalb einer Schaltperiode mdglich
Bewahrtes, beim Leser akzeptiertes Anzeigenformat

- Buchung auch iibergreifend in das nédchste Kalenderjahr moglich
Wiederholungseffekt als Wahrnehmungsvorteil

Verladehilfen

Messebooklet

Beilagen:
Beilagen
- z.B. bis 20 g (Gesamtauflage) 800 €
- max. Format: Breite 205 mm x Hohe 290 mm | (Aufpreis bei
- Preis fiir schwere Beilagen auf Anfrage Mehrgewicht)

- grundsétzliche Deckelung auf max. drei
Beilagen pro Ausgabe

Alle Preise in Euro zzgl. Der gesetzlichen MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen des Verlags:
http://www.forum-verlag.com/media/pdf/AGB-mediadaten.pdf



FORMATE & PREISE

Sonderwerbeformen (Preise auf Anfrage):

AuRergewdhnliche Kampagnen bediirfen auBergewdhnlicher WerbemaBnahmen. Gerne iiberpriifen wir die Umsetzbarkeit Ihrer speziellen Ideen. Mit unse-
ren Sonderwerbeformen bewirken Sie die Aufmerksamkeit, die Sie sich wiinschen. Hier eine Auswahl:

UMSCHLAG UMSCHLAG
’ Cover
U1
TITELBANDEROLE U4 PARTIELLE TITELKLAPPE
DISPERSIONSLACK UV-LACKIERUNG INNENSEITE

oder DRIPP OFF

BEIHEFTER B e RUCKSEITE
2 A TITELU
EDITORIAL
Us | us SEITE 3
BEIHEFTER DIN A4




VERANSTALTUNGEN

Die bauhofLeiter-Fiihrungstage 2024
Buschfunk: Was nun?

07.03.2024: Hannover

13.03.2024: Bayreuth

Zum neunten Mal finden im Friihjahr 2024 die bauhofLeiter-Fiihrungstage statt.
Die regionalen Veranstaltungen ermoglichen Ihnen eine zielgenaue Ansprache
von Bauhofverantwortlichen. Das ganztdgige Seminar bietet den Teilnehmenden
wichtige Unterstiitzung fiir die Praxis, u. a. bei schwierigen Gesprachen, im Umgang
mit Konflikten und fiir moderne Mitarbeiterfiihrung.

» lhre exklusiven Vorteile als Sponsor:

« Steigerung lhres Bekanntheitsgrads durch mehrfache Prasenz in einem fiir
Sie wichtigen Personenkreis.

« Keinerlei Streuverluste auf der Tagung: Zielgruppe und Teilnehmerkreis
sind klar definiert.

« Individuelle Présentation im Rahmen der Veranstaltung.

» lhre Exklusiv-Vorteile als OPTIMAL-Sponsor ,on top“:

Als Optimal-exklusiver Sponsor reservieren wir fiir Sie einen Slot nach der
Mittagspause, in dem Sie sich den Teilnehmern persdnlich vorstellen kdnnen.

Aktuelle Informationen kdnnen Sie jederzeit abrufen unter: -
https://www.bauhof-leiter.de/veranstaltungen Fotos: © FORUM VERLAG HERKERT GMBH



VERANSTALTUNGEN

Leistungen und Preise fiir bauhofLeiter-Fiihrungstage bzw. bauhofLeiter-Praxistage im Uberblick

1 Termin 2 Termine 3 Termine 4 Termine
Leistungen BASIS PRO OPTIMAL BASIS PRO OPTIMAL BASIS PRO OPTIMAL BASIS PRO OPTIMAL

Ihr Firmenlogo auf allen Einladungen (ca.
v | vV v | vV v | Vv v

10.000), die per E-Mail verschickt werden, \/
bei rechtzeitiger Vorlage der Datei(en)

(\
\

Logo, Kurzportrait und Kontaktdaten auf
bauhof-leiter.de mit Verlinkung auf lhre
Unternehmenshomepage

Ihr Infomaterial in den Tagungsunterlagen*
oder zur Auslage
*max. Flyer bzw. Broschiiren bis zu 4 Seiten

Namentliche Nennung im Rahmen der
Er6ffnung

x| SN NS
x| SN NS
x| SN NS
x| SN NS

Fachlicher Impulsvortrag im Rahmen des
Vormittagsprogramms (30 Minuten)

Ausstellungsflache auf der Veranstaltung
(im Innenbereich ca. 4 gm*, im AuBenbereich
max. 2 Pkw-Parkplétze)

x
x
x

Roll-Up, Banner o. &. auf den Veranstaltungen
(max. 2 Stiick)

%, Seite Anzeige (4c) in einer Ausgabe von
,der bauhofLeiter”

% Seite Anzeige (4c) in einer Ausgabe von
,der bauhofLeiter”

x
L NI NN E SN NN
t IR NI U O I N N NI AN
LN NN SN NN
IR NI N N I N N N AN
-3 A N I N R N I~ N N I NG R
L NI NI N NU NI NN
t AR NI N N N N AN RN
t NN NU NI U NI NN

AR S
NEAES
N NES
x| %

Ihr Logo im Nachbericht des Fachmagazin x
Lder bauhofLeiter"

<
<
x
<
<
x
<
<
x
<
<

Preise in EURO zzgl. MwSt. 1.100 2.300 2.800 1.650 3.800 4.600 2.200 5.300 6.400 2.750 6.800 8.200

Optimal-Pakete sind pro Termin nur einmalig buchbar. v'= im jeweiligen Paket enthalten; % = nicht im jeweiligen Paket enthalten. *GroRere Fldche auf Anfrage, evtl. auch im Freien.
Anderungen vorbehalten. Stand April 2024. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Giiltige AGBs unter www.forum-verlag.com/homepage/allgemeine-geschaeftsbedingungen-anzeigen. pdf



VERANSTALTUNGEN

Informieren - Weiterbilden - Austauschen

24.09.2024: 97896 Freudenberg am Main
02.10.2024: 83329 Waging am See
09.10.2024: 33102 Paderborn
16.10.2024: 86558 Hohenwart

Die regionalen Tagesevents ermdglichen Ihnen eine zielgenaue Ansprache von Bauhof-

verantwortlichen und -mitarbeitenden. Sie bilden eine ideale Kombination aus Fachvor-
tragen, Erfahrungsaustausch und Einblicke in andere Bauhdfe.

Thema: SchnittmaBBnahmen in der Jungbaumpflege

» lhre exklusiven Vorteile als Sponsor:
« Steigerung lhres Bekanntheitsgrads durch mehrfache Prasenz in einem fiir
Sie wichtigen Personenkreis.
* Keinerlei Streuverluste auf der Tagung: Zielgruppe und Teilnehmerkreis sind
klar definiert.
+ Aufmerksamkeit fiir Ihr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung.

» lhre Exklusiv-Vorteile als OPTIMAL-Sponsor:
Exklusiver 30-miniitiger praxisnaher Impulsvortrag

Aktuelle Informationen kdnnen Sie jederzeit abrufen unter: T
https://www.bauhof-leiter.de/veranstaltungen Fotos: © FORUM VERLAG HERKERT GMBH



Booklet zur Messe GalLaBau 2024

1. Kurzcharakteristik:
Die Messe in Niirnberg ist die fiihrende Fachmesse fiir das gesamte
Angebotsspektrum fiir die Planung, den Bau und die Pflege von Urban-,
Griin- und Freiflachen in 14 Messehallen.

Unser handliches Titelseiten-Messebooklet hilft Messegésten bei der
Vorbereitung. Aussteller informieren bereits vorab iiber neue Produkte
und laden Besuchende herzlich auf ihren Stand ein.

Auflage: ca. 2.500 Stiick

Empfanger: Leser der Zeitschrift ,der bauhofLeiter”

Verbreitung: Titelseiten-Booklet der Zeitschrift ,der bauhofLeiter”
Erscheinungstermin: 12. August 2024
Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 16. Juli 2024

Inhalt:

» Vorwort

+ Die Messe im Uberblick
+ Hallen/Geldndeplan

« Aussteller-Neuheiten

8. Anzeigenformate & -preise: 3
« Ausstellerprasentation (1/1 Seite): 590 € *J
* Premiumpaket: 1.750 €
- 2-seitige Ausstellerprasentation
- 1/1 Umschlagseite (Anzeige auf U2 oder U3)
- Logo im Hallenplan

Kombirabatt: 10 % Rabatt auf den Listenpreis bei Buchung einer Ausstellerprasentation im

Messebooklet und einer Anzeige in der Messeausgabe (August-Ausgabe 24) der Zeitschrift
»der bauhofLeiter".

MESSEBOOKLET

9. Die Ausstellerprasentation enthalt:

« Unternehmensprasentation bzw. Produktneuheiten
* Produktabbildung

« Firmenlogo

- Kontaktdaten (Anschrift, E-Mail, Website)

* Messestand (Stand-Nr.)

10. Technische Daten fiir Ausstellerprasentationen:

Anlieferung: Unformatiert als Word-Datei, Abbildungen separat,

Gestaltung: durch den Verlag

1/1 Seite Ausstellerprasentation:

Abbildung: 300 dpi farbig, 1 Abbildung und Logo

Text: max. 700 Zeichen inklusive Leerzeichen (zzgl. Adress- und Messestandangaben)

Dateierstellung und Gestaltungshinweise fiir Anzeigen:
Raster: 70°er

Farben: aus Euroskala (CMYK), Sonderfarben nach Absprache
Beschnittzugabe: 3 mm an jeder Seite

Dateiformat: Wir empfehlen die Ubermittlung einer fiir den Druck optimierten PDF-Datei,
um einen mdglichst reibungslosen Ablauf zu gewahrleisten.

Dateierstellung:

Bitte beachten Sie:

+ Die Auflésung der Bilddaten muss mindestens 300 dpi fiir Farb- und Graustufenbilder
und 1.200 dpi fiir Strichbilder betragen

+ Farbmodus CMYK, alle Schriften einbetten

+ Anzeigenformat auf EndgroRe

Bei angeschnittenen Seiten ein Ausgabeformat angeben, das jeweils an der angeschnitte-

nen Seite 3 mm groBer ist als das gewiinschte Druckformat.

Druckfreigabe:

Mit Ubermittlung der PDF-Datei der Anzeige an den Verlag erteilt der Kunde zugleich die
Druckfreigabe! Es erfolgt nur auf ausdriicklichen Wunsch eine weitere Freigabeprozedur
zwischen Kunde und Verlag.

Kontrollmittel:

Wir empfehlen die Lieferung eines farbverbindlichen Digitalproofs mit Ugra/FOGRA Me-
dienkeil oder Andrucks mit Standard-Druckkontrollstreifen in der Endfassung. Ansonsten
kann der Verlag leider keine Gewahrleistung fiir Text, Bild oder Farbe der gedruckten An-
zeige libernehmen.




Zeitschriftenformat:

Druck- u. Bindeverfahren:

Farbanzeigen:
Beschnittzugabe:
Anzeigenarten:

Dateierstellung:

Dateniibermittlung:

Druckfreigabe:

Kontrollmittel:

Belegexemplare:
Gender-Hinweis:

AGB:

TECHNISCHE DATEN

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch), Spaltenanzahl: 2-3

Offsetdruck, Klammerheftung

Aus Euroskala (CMYK), Sonderfarben nach Absprache maglich

3 mm an jeder Seite

Generell wird zwischen Satzspiegel- und Anschnittanzeigen (auch ,randabfallenden, ,beschnittenen” oder ,angeschnittenen”
Anzeigen) unterschieden. Satzspiegelanzeigen beriihren keinen Rand einer Seite, sondern stehen im Bereich des Satzspiegels.
Anschnittanzeigen beriihren einen oder mehrere Rander einer Seite und bendtigen an den Beriihrungsseiten eine Beschnittzu-
gabe von 3 mm, da die Zeitschriftenseiten nach dem Druck auf das Endformat zugeschnitten werden.

Bitte beachten Sie:

Die Auflosung der Bilddaten muss mind. 300 dpi fiir Farb- und Graustufenbilder und 1.200 dpi fiir Strichbilder betragen,
Komprimierung ZIP, PNG, BMP oder TIFF (hdchste Qualitatsstufe), als Farbmodus CMYK verwenden, alle Schriften einbetten,
Ausrichtung zentriert, Anzeigenformat auf EndgroRe

Grundsatzlich miissen samtliche Anzeigen in digitaler Form als Druck-PDF angeliefert werden.

Offene Daten bitte immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern.

E-Mail: anzeigen@bauhof-leiter.de; per ftp: Zugangsinformationen auf Anfrage

Fiir Inhalte, Produktion, richtige Dateiformate, rechtzeitige Anlieferung von Datenunterlagen und

Datentragern ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich.

Mit Ubermittlung der PDF-Datei der Anzeige an den Verlag erteilt der Kunde zugleich die Druckfreigabe!

Es erfolgt keine weitere Freigabeprozedur zwischen dem Kunden und dem Verlag!

Wir empfehlen die Lieferung eines farbverbindlichen Digitalproofs mit Ugra/FOGRA Medienkeil oder eines Andrucks mit
Standard-Druckkontrollstreifen in der Endfassung. Ansonsten kann der Verlag leider keine Gewahrleistung fiir Text, Bild oder
Farbe der gedruckten Anzeige libernehmen.

Ihre Belegexemplare werden lhnen direkt von der Druckerei zugesandt.

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen (m/w/d) verzichtet.
Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaRen fiir alle Geschlechter.

Es gelten die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” des Verlages:
https://www.forum-verlag.com/media/pdf/AGB-mediadaten.pdf



